Labās prakses piemērs “Kopēja gastrotūrisma piedāvājuma veidošana”

Pieredze viesojoties Korčulā, Horvātijā parādīja, ka mazajiem pārtikas ražotājiem būtiska izaugsmes iespēja ir sadarbībā balstīta tūrisma piedāvājuma veidošana. Apvienojot vairākus mājražotājus vienotā stāstā un maršrutā, iespējams radīt pievilcīgu un konkurētspējīgu gastrotūrisma produktu.
Dobeles novadā šāda pieeja ļautu efektīvi izmantot vietējos resursus, stiprināt uzņēmēju sadarbību un veidot vienotu reģiona identitāti kā kvalitatīvas pārtikas un autentisku pieredžu galamērķim.

Labās prakses būtība
Pārņemamais princips ir sadarbībā balstīta uzņēmējdarbības attīstība, kur vairāki mājražotāji apvienojas kopējā tūrisma piedāvājumā. 
Sadarbības ietvaros var tikt izveidoti:
· kopīgi izstrādāti tūrisma maršruti;
· vairāku saimniecību apmeklējumi vienas dienas vai vairāku dienu programmā;
· degustāciju cikli dažādās vietās (vienojot konkrētus ražotājus)
· tematiskas pieredzes (piemēram, “Sezonas raža”, “Tradīciju ceļš”);
· kopīgi pasākumi un festivāli;
· vienota komunikācija un mārketings (kartes, mājaslapa, sociālie tīkli).
Šāda pieeja rada vienotu, strukturētu un tūristiem saprotamu piedāvājumu.

Pievienotā vērtība un ieguvumi
· palielinās katra uzņēmēja redzamība un klientu plūsma;
· tiek piesaistīti lielāki tūristu segmenti (grupas, ārvalstu viesi);
· apmeklētāji pavada ilgāku laiku novadā;
· rodas iespēja piedāvāt kompleksus pakalpojumus (ēdināšana, aktivitātes, tirdzniecība);
· tiek samazināta individuālā mārketinga slodze;
· stiprinās sadarbība un zināšanu apmaiņa starp uzņēmējiem;

Papildu attīstības iespējas
Balstoties uz šo pieeju, iespējams attīstīt:
· kopīgu zīmolu (piemēram, “Dobeles garšu ceļš”);
· vienotu rezervācijas sistēmu vai kontaktpunktu;
· tematiskus piedāvājumus dažādām mērķgrupām (ģimenēm, skolām, tūristu grupām);
· sezonālus maršrutus (pavasara ziedēšana, ražas laiks, Ziemassvētku tirdziņi);
· sadarbību ar naktsmītnēm un ēdināšanas uzņēmumiem;
· kopīgus suvenīru vai produktu komplektus;
· digitālus risinājumus – interaktīvas kartes, maršrutu lietotnes.

Ieviešanas priekšnosacījumi un izaicinājumi
· nepieciešama uzņēmēju savstarpēja uzticēšanās un koordinācija;
· jāvienojas par kopīgiem kvalitātes standartiem;
· jāizveido skaidrs sadarbības modelis (grafiki, cenas, rezervācijas);
· nepieciešami ieguldījumi mārketingā un infrastruktūrā;
· jāņem vērā loģistika un attālumi starp pieturpunktiem;
· svarīga ir vietējās pašvaldības un tūrisma organizatoru iesaiste;


Ietekme uz Dobeles novadu
Šīs labās prakses ieviešana var būt nozīmīgs attīstības virziens visam novadam. Sadarbībā balstīts gastrotūrisms ļautu:
· piesaistīt vairāk vietējo un ārvalstu tūristu;
· palielināt tūrisma sezonas ilgumu;
· veidot atpazīstamu Dobeles novada identitāti;
· attīstīt lauku uzņēmējdarbību;
· veicināt vietējo produktu patēriņu;
· stiprināt kopienu un sadarbības kultūru.


